RESTRUCTURATION
Compromis entre Avon
et ses Investisseurs

La direction d/Avon s'entend avec ses
actionnaires, Barington Capital Group et
NuOrion Partners, propriétaires de 3% des
titres de la compagnie. Ces investisseurs
réclamaient des réductions de couts plus
importantes, de 500 a 700 MS, et un déve-
loppement des marchés internationaux.
Pour cela, ils menagaient de faire élire, lors
de l'assemblée générale annuelle du 26 mai,
leurs propres représentants au conseil d'ad-
ministration. Finalement, Avon leur accorde
un siege indépendant et les investisseurs
se disent satisfaits.

Cest la part des opérations beauté dans le

CA global de 'hygieéne-beauté en GMS en
2015, selon Kantar Worldpanel. En volume,
leur poids est de 10% des ventes annuelles,
sachant que 48% des foyers achétent des pro-
duits du rayon a cette occasion, en promotion
pour la plupart mais aussi en fond de rayon.
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SALON DE COIFFURE

Des forfaits pour Addict

«Lidée est de donner la possibilité aux
clients de revenir dans les salons de coiffure
a un prix accessible», explique Guillaume
Chappard, 'un des trois créateurs dAddict.
L'enseigne s'inspire des formules d'abonne-
ment développées par les salles de sport

et propose quatre forfaits a 19,90€, 29,90€,
49,90€ et 7990€ par mois, assortis d'un
engagement de douze mois, la premiére
année. Les clients doivent prendre rendez-
VOUS, ce qui permet de gérer au mieux l'acti-
vité des coiffeurs, et le nombre dabonnés
par salon est volontairement limité. Une fois
celui-ci atteint, un second point de vente est
ouvert sur la zone de chalandise. Un salon
pilote a vu le jour dans le 8¢ arrondissement
de Marseille en octobre 2015, suivien mars
par Saint-Médard-en-Jalles et Marseille La
Valentine. Cette année, Addict table entre 20
et 30 ouvertures, en franchise et en propre.

DIGITAL

La beauté connectée

Jamais a court d'idées, la Cosmetic Valley
et son président Marc-Antoine Jamet, qui
veut faire rimer cosmétique et numérique,
défendent une nouvelle cause : la Beauty

French Tech. Celle-ci doit intégrer la French

Société :

NOUVELLE FORMULE

& Taute I'actualité économique du secteur pour vou
décideurs de la beauté!

Tech, initiative publique lancée par le
ministere de 'Economie qui veut réunir et
soutenir les acteurs de I'écosystéme de start-
up frangais. La Cosmetic Valley se veut le
porte-drapeau de la beauté avec cette entité.
«Nous devons ajouter cette corde a notre
arc», insiste Marc-Antoine Jamet qui assure
redouter le phénomeéne Kodak, ce leader de
l'argentique balayé par le numérique. Et il
ajoute : «la génération Z veut des produits et
des conseils adaptés/personnalisés, ou elle
veut, quand elle veut. Par ailleurs, la France
doit tenir son leadership mondial de Ia filieres.
Jusqu'ici les écosystemes labellisés French
Tech sont essentiellement régionaux. De
nouvelles candidatures ont été ouvertes pour
des réseaux thématiques. Il faut proposer
une feuille de route avant le 11 avril. D'ici 13,
cette candidature peut aussi étre soutenue
sur http://beautyfrenchtech.chartres fr. Les
résultats seront connus fin juin et le 5 juillet
se tiendra a Chartres le congrés Beauté 3.0.

(@, SMIVE@)

La 6¢ édition de la conférence China Connect 2
Paris, les 6 et 7 avril. Sur le théme «Get mobile»,
les intervenants prévoient de décrypter les ten-
dances du marcketing digital en Chine pour cap-
ter cette cible particuligrement connectée.
Clarins et Base Formula y expliqueront notam-
ment feur stratégie de développement.
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